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BASES ADMINISTRATIVAS

ANEXO Nº 1

PERFIL DEL EQUIPO EMPRENDEDOR

	DESCRIPCION DEL EMPRENDEDOR Y SUS SOCIOS


1. Nombre del emprendedor: 
Juan Tomás Bradanovich Pozo
2. Profesión y/o actividad: 
Ingeniero de Ejecución Electrónico, asesor de proyectos de inversión
3. Situación Laboral Actual: 
Auto empleado
4. Declaración jurada simple de participación en sociedades. Deberá indicar razón social, Rut, objeto, giro y % de participación  o propiedad en cada una de ellas. 
No tiene participación en sociedades 
5. Experiencia en el ámbito del proyecto: 
Ha participado en la elaboración e implementación de proyectos de inversión desde 1990 a la fecha, es creador y administrador del sitio web oficial de la Ilustre Municipalidad de Arica http://www.aricachile.net, es participante regular de Usenet, particularmente del grupo rec.travel.latinamerica, habiendo recibido en su casa como particular a turistas de Italia, USA, Polonia, Alemania, lee, escribe y habla el idioma inglés, ha viajado por diversos países de latinoamérica, USA, Europa y Oriente, tiene una importante red de contactos sociales en Arica e Iquique tanto en las áreas turísmo como negocios.
6. Competencias personales en el ámbito del proyecto (empresariales, técnicas, gestión, etc): 
Ha sido empresario comercial en los años 1988-1991 (dueño de negocio y gerente de empresa en ZOFRI), ha sido consultor de empresas públicas y privadas desde el año 1982 a la fecha, maneja el idioma inglés y algo de italiano, es creador de un curso para pequeña empresa dictado en la Universidad de Tarapacá en el año 2001, posee además habilidades sociales y capacidad para relacionarse con gente de otros países.
7. Experiencias en emprendimientos anteriores:

1981 – 1987 Auto empleado, programador de computadores y vendedor comisionista
1988  - 1991 Dueño de tiendas “Montecarlo” (venta de ropa usada) y gerente de Sociedad Comercial San José en ZOFRI

1992 – 2000 Consultor autoempleado en proyectos de inversión pública

2001 a la fecha Consultor autoempleado en servicios de Internet y proyectos de inversión privada, asesorías económicas e investigaciones de mercado en ZOFRI

8. Contactos con la industria y el mercado:

Por su actividad como webmaster del sitio oficial de la Ilustre Municipalidad de Arica, tiene contacto frecuente con los hoteles, residenciales y tour operadores de la ciudad así como con visitantes extranjeros que escriben pidiendo información turística a la web mencionada
9. Compromiso con el proyecto en relación a su participación actual y futura:

El beneficiario se compromete a dedicar 4 horas diarias laborales al proyecto durante todo el desarrollo del mismo, su participación actual y futura será como inversionista y gerente de operaciones del negocio

10. Antecedentes legales y finacieros

ANEXO Nº 2

FORMULARIO DE PRESENTACION

1.-     PRESENTACION GENERAL


1.1.-
Título del Proyecto:

1.2.-
Código
(uso interno)

1.3.-
Entidad Patrocinadora:
1.4.-
Beneficiario: Juan tomas bradanovich pozo
1.5 
Región de Ejecución Primera
1.6.-
Duración del Proyecto 


	Nº de meses
	60


2.-
ANTECEDENTES


2.1.- del PATROCINADOR

	Nombre Entidad 



	Giro Principal

 
	

	Tipo de Entidad 


	

	Razón Social
	Rut



	Dirección
	Ciudad

Región

	Teléfono
	Fax

Email

	Nombre y cargo Representante Legal
	Rut




Firma…………..

         2.2.- del BENEFICIARIO

	Nombre Juan tomás Bradanovich Pozo


	Giro o Actividad

 
	Asesorías Técnicas en CComputación

	Razón Social
	Rut 6.759.710-9


	Dirección
	Ciudad Arica
Región Primera

	Teléfono
	Fax 09-3935453
Email tomas@bradanovic.cl

	 Representante Legal
	Rut 6.759.710-9



Firma……………………….

3.-
RESUMEN EJECUTIVO DEL  PROYECTO

Deberá incluir un análisis del problema u oportunidad que lo justifica 

Resumen Presupuesto

	Aportes
	FDI ($)
	Proponente ($)
	Otros ($)
	Total($)

	Totales
	
	
	
	

	Sólo Pecuniario
	
	
	
	

	Participación de cada fuente (%) 
	
	
	
	


4.-
FORMULACION DEL PROYECTO 

4.1 Descripción del producto o servicio

Eco tour “Las Peñas Trail”. El producto a ofrecer son circuitos de treking (caminatas) y bicicleta de montaña durante todo el año siguiendo el curso del río San José, a partir de una estación base colocada en las inmediaciones del paradero de Ausipar.
El tour consistirá en ir a buscar a cada visitante en la mañana a su lugar de origen en minibus, llevarlos por el camino de Azapa con una parada en San Miguel para visitar el museo Arqueologico de la Universidad de Tarapacá, luego seguir por el camino que se interna en el Valle de Azapa hasta llegar al campamento base de Ausipar donde se les ofrecerá un almuerzo campestre en la estación base (una casa rodante de 12 metros). Desde allí parte el circuito que puede ser de treking (caminata guiada) o bien con bicicletas de montaña, siguiendo el curso del río San José por el mismo camino habilitado para los peregrinos que visitan el Santuario de Livilcar. El circuito sube hasta la Pampa de Oxaya, donde se les muestran los petroglifos del camino con las explicaciones sobre su origen y significado, luego se sigue hasta Umagata donde se hace un alto de refresco en la posada, en seguida y según las preferencias de los excursionistas se puede seguir hasta Livilcar o bien dar la vuelta hacia el campamento base nuevamente. La duración total del tour serán 2 días 1 noche y el alojamiento será en carpas acondicionadas en el campamento base.
4.2. Descripción del mérito innovador del proyecto

Las caminatas y el ciclismo de montaña son dos modalidades de turismo ampliamente extendidas por el mundo: en Nepal, Tibet, Costa Rica, etc. muchos de los turistas que pasan por Arica se dirigen o vienen de vuelta del “Inca Trek” uno de los circuitos más populares de caminata del mundo por lo que tenemos un mercado de interés especial a nuestro alcance. 
Los circuitos de caminata en la región no se han desarrollado por la falta de infraestructura, pues es necesario contar con un sendero practicable y seguro a través de una región inhospita lo que es sumamente costoso de construir. El sendero que parte desde el paradero de Ausipar hasta el Santuario de Livilcar ha sido construído con mucho esfuerzo a lo largo de décadas y hoy está en condiciones de ser recorrido incluso por personas de edad muy avanzada de manera segura, tal como lo hacen para cada una de las fiestas de la virgen de Las Peñas, pasa por paisajes precordilleranos impresionantes tales como el cañón que se forma cerca de la llegada al paradero, otros de valor arquelógico tales como la Pampa de Oxaca y Ausipar donde se encuentran petroglifos y vestigios de antiguas culturas, una combinación de desierto y valle especial para los amantes de la naturaleza.

La innovación propuesta consiste en aprovechar esta infraestructura existente que permanece abandonada durante todo el año (se ocupa solo para la fiesta Chica y la Fiesta Grande de la virgen de Las Peñas), ofreciendo una alternativa turística que hoy no existe con servicios anexos tales como fotografía digital, la produción en un CD con imágenes y diario de viaje de la excursión, preparación de comidas regionales en el campamento base, la venta del libro electrónico “Arica Territorio andino” del Doctor Renato Aguirre Bianchi y otros servicios conexos como la visita guiada al Museo Arqueologico San Miguel de Azapa, contratación de paseos en mula por el sector, etc. 

 4.3.    Descripción de insumos y proceso de producción

Activo fijo:

Un trailer de 14 metros (casa rodante) para estacionar en las cercanías del Paradero de ausipar que servirá como campamento base

8 carpas de montaña con 16 sacos de dormir

8 bicicletas de montaña

1 panel fotoeléctrico para cargar las baterías

1 cámara digital de alta resolución y prestaciones semi-profesionales

1 computador con conexión a Internet de alta velocidad

Insumos por tour por persona:

carne/pescado/mariscos
hortalizas y frutas de la estación

Agua purificada

1 botella de vino

Transporte, el transporte de las personas hasta el paradero de Ausipar en minibus se subcotratará, puesto que resulta económicamente más conveniente externalizar este servicio que adquirir y mantener un minibus solamente para llevar y traer los pasajeros hasta el campamento base. El transporte de materiales, mercaderías y personal para tareas logísticas se hará en vehículo propio (camioneta), calculándose un consumo de 60 litros de petroleo por tour para estos efectos.

4.3     Plan de Negocios  

· Descripción detallada y cuantificación del Mercado Objetivo (Segmento o nicho de mercado)

El mercado objetivo primario son los turistas extranjeros que pasan a lo largo de todo el año por la ciudad de Arica en camino al Cuzco, Macchu Pichu o San Pedro de Atacama, con intereses ecológicos, aficionados al treking o al ciclismo de montaña. Las expediciones deben ser promocionadas como aptas y seguras para turistas de cualquier edad, se destacará el carácter de aventura, las posibilidades de observación de flora y fauna salvaje así como de la historia precolombina en el escenario natural donde vivieron las antiguas culturas.
· Identificación y cuantificación potencial de crecimiento del negocio  
El negocio está planteado en términos modulares, partiendo por un modelo que requiere muy pocos gastos fijos y que se va financiando en la medida que vaya captando los clientes, en su primera etapa las utilidades deberán ser reinvertidas en actividades de promoción tanto local –la elaboración de una pequeña revista que describa el tour para entregarla a los turistas- como global, mediante un sitio web y la inclusión de la oferta en los foros de USENET y en todos los lugares donde los turistas que planean viajar a nuestro país y a los vecinos puedan conocer el servicio de modo que consideren una estadía en la ciudad de Arica con el tour “Las Peñas Trail”

· Caracterización de la Competencia

La principal competencia a nivel local la constituye el tour por un día al Lago Chungará y el Parque Nacional Lauca, que es la elección favorita de los turistas extranjeros que visitan la ciudad. Este es el paseo de preferencia por lo impresionante de los paisajes, la abundante vida silvestre y el hecho de llegar hasta el lago de latura superlativa. Existe una gran cantidad de tour operadores que ofrecen este producto en Arica y un flujo constante de visitantes a estos lugares
·    Ventajas comparativas del producto o servicio

El producto que ofrecemos es menos orientado al turismo de visita masivo, en buses como son las visitas al Lago Chungará (donde es común ver caravanas de turistas tomando fotos por los alrededores). Nuestra propuesta consiste en adentrarse hacia la naturaleza en un reto mucho más exigente, más culturalmente orientado, con mayores servicios y al alcance de gente de casi cualquier edad y condición física. No existen problemas de puna pero los visitantes se podrán adentrar por la precordillera en un contacto mucho más directo con la vida salvaje y el entorno natural, por senderos muy poco frecuentados llenos de vestigios de las antiguas culturas que vivieron en la zona. Existe una gran cantidad de historias y temas que permitirán amenizar la excursión y vender el producto de modo tal que resulte un contacto “verdadero” con la precordillera, diferenciandolo de los tours en bus donde los turistas son llevados como rebaño de un lugar a otro. 

Las ventajas específicas son el sendero para caminatas ya habilitado, los impresionantes paisajes naturales de cañones, rio y desierto, los sitios de interés arqueológico a través de la ruta, la combinación con alojamiento y comida regional en el campamento base, la posibilidad de alquilar paseos en mula a los locales por los alrededores, la visita guiada al Museo San Miguel de Azapa, la confección y entrega de un diario de viaje en CD con abundante fotografías digitales y la posibilidad de enviarlos una vez de vuelta en Arica y/o publicarlo en nuestro sitio web si los visitantes así lo autorizan.
· Modelo de financiamiento futuro de la empresa

La planificación modular del negocio indica que en una primera etapa los costos fijos deben mantenerse en un nivel bajo, la contratación de guías debe hacerse en base a honorarios para cada tour, y el financiamiento será necesario para las activiodades de promoción y para disponer de un capital de trabajo que permita el transporte y la atención de los turistas antes de cada viaje. Como estos costos no son altos el financiamiento futuro se debe lograr mediante la reinversión de las ganancias en los primeros viajes mientras el proyecto semilla se encuentra en marcha

· Descripción del modelo de negocio (organización, precio, estrategia de comercialización)

Organización: el negocio deberá contar con un empresario que hará las veces de gerente de operaciones, un(a) guía bilingüe español/inglés que será contratado(a) a honorarios en base a cada tour y dos ayudantes de expedición para el equipo de apoyo que también trabajarán en base a honorarios por tour. El equipo que atenderá a los turistas constará de tres personas de las cuales dos al menos deben ser bilingues.

Precio: el precio del tour por persona será de 
80 dólares americanos, en grupos de 8 personas 

100 dólares americanos en grupos de 6 personas 

150 dólares americanos  en grupos de 4 personas
200 dólares americanos en grupos de 2 o 1 persona

Estrategia de comercialización: 

Existirán dos canales principales de comercialización, el primero será Internet y sus medios  para lo cual se elaborará un sitio web describiendo la excursión, se enviarán regularmente post a los grupos de USENET de viaje tal como rec.travel.latinamerica, se enviarán mail promocionales a hoteles, agencias de turismo nacionales y extranjeras describiendo el tour y se crearán alianzas cuando sea posible o se enviarán aplicaciones a sitios web relacionados con el turismo de aventura, ecoturismo y sitios de treking y ciclismo de montaña.

El segundo canal será a través de un folleto o mini revista impreso que se entregará gratuítamente a los turistas mediante choferes de taxi, residenciales y hoteles, describiendo la riqueza arqueológica de la zona y las caracteristicas del eco tour “Las Peñas Trail”

· Descripción de aspectos Normativos, Regulatorios y ambientales nacionales y extranjeros que pudieran afectar la comercialización del producto o servicio
La estación base por tratarse de un dispositivo esencialmente movible (carro de arrastre) se puede dejar estacionada a la vera de cualquier camino público lo que hace innecesario comprar un terreno para su colocación. Por tratarse de un proyecto orientado hacia los intereses especiales de la cultura y ecología permitirá monitorear la conservación de lugares de interés histórico y patrimonio cultural como son los petroglifos.
No existen restricciones aplicables a este proyecto ni dentro de la normativa nacional ni internacional.
· Valorización de Patentes y/o Royalties 
· Proyección del flujo de caja del proyecto (5 años)

Deberá explicitar los supuestos para cada una de las variables relevantes para el proyecto en el tiempo.

· Plan de Inversiones

· Ingresos 

· Costos

· Indicadores (VAN, TIR)

Plan de inversiones:

Inversiones en activo fijo ($)

Trailer para estación base: 7.000.000

8 bicicletas de montaña: 800.000

1 panel fotoeléctrico para cargar las baterías: 400.000

1 cámara digital de alta resolución y prestaciones semi-profesionales: 250.000

1 computador con conexión a Internet de alta velocidad: 500.000

Ingresos estimados mensuales: 

Se estima en una primera etapa la atención de 32 turistas mensualmente a US $ 80 cada uno

US$ 2.560 aproximadamente $ 1.660.000 mensuales

Costos mensuales estimados

Para 32 turistas atendidos mensualmente más tres guías en 4 viajes de 8 personas cada uno
Alimentación $ 320.000.-

Tansporte $ 80.000.-

Honorarios guía $ 300.000.-

Honorarios equipo de apoyo $ 300.000.-

Combustible $ 60.000.-

Insumos menores $ 40.000.-

Material diario de viaje y comunicaciones $ 64.000

Promoción $ 36.000

Total costos $ 1.200.000.-
Indicadores:

VAN

TIR

4.5. Resultados y Metas: Deberá establecer indicadores cualitativos y cuantitativos durante el periodo de ejecución de financiamiento del FDI, en relación con los niveles de ventas del negocio, la participación de mercado y rentabilidad del negocio.   
Resultados cualitativos esperados:
· Posicionamiento de la empresa en el área del turismo de intereses especiales, dándose a conocer en el país y en el extranjero como una alternativa innovadora lo que posibilitará probar nuevas líneas de negocios en el área de agroturismo, ecoturismo, turismo aventura, etc.

· Apertura de un atractivo turístico nuevo, no explotado actualmente que se sumará a la oferta turística tradicional ya existente.

· Promoción de la ciudad como punto interesante para el desarrollo del treking y el ciclismo de montaña

· Creación de fuente de trabajo para guías de turismo especializado en la ciudad

Resultados cuantitativos esperados:

· Captación, dentro del primer año de funcionamiento de un flujo promedio no inferior a los 32 turistas mensuales atendidos

· Creación de alianzas estratégicas dentro del primer año con  no menos de 30 hoteles y residenciales nacionales
· Creación de alianzas estratégicas dentro del primer año con  no menos de 40 agencias de viajes y tour operadores locales, nacionales e internacionales

· Crecimiento de la cantidad de turistas atendidos a una tasa no menor del 30 por ciento anual a partir del segundo año

5.
DETALLE DE ACTIVIDADES  Y PRESUPUESTO  

5.1
Programa de Actividades 

a) Del Patrocinador: Deberá describir,  detallar y justificar las actividades de apoyo que realizará el patrocinador, identificando los recursos profesionales que dispondrán para el proyecto y su dedicación.

· Diseño y edición de una mini revista (500 ejemplares) con la descripción del producto y tarifas para ser entregada sin costo a los turistas. Recursos profesionales requeridos, un diseñador gráfico, 140 horas hombre.
Justificación:

La mini revista es uno de los componentes de la estrategia de comercialización planteada a nivel local para captar clientes entre los turistas que ya están en la ciudad y pueden interesarse en tomar el producto

· Diseño e implementación de un sitio web promocional ofreciendo el servicio. Requiere un diseñador web y un programador ASP, total 300 horas hombre

Justificación:

El sitio web está contemplado dentro de la estrategia de comercialización planteada a nivel internacional que consistiría en captar a aquellos turistas que están planificando un viaje al Cuzco, Macchu Picchu, San Pedro de Atacama, etc. de modo que incluyan en su itinerario a la ciudad de Arica con el Treking “Las Peñas Trail” aprovechando además las otras características de la ciudad como sitio de descanso, esparcimiento, etc.

· Diseño e implementación de una estrategia de marketing nacional e internacional para efectos de promocionar el producto. Requiere un Ingeniero Comercial, total 150 horas hombre
Justificación:

Una estrategia de marketing formal, basada en un estudio de mercado y que proponga otras acciones concretas encaminadas a comercializar mejor el producto es considerada muy necesaria para cumplir con los objetivos de cobertura y crecimiento del proyecto

b) Del proyecto: Deberá describir y detallar las actividades que se realizarán en el proyecto, identificando los resultados al término de cada una de ellas y señalando aquellas actividades que son críticas para su desarrollo. 

Deberá presentar una carta gantt del proyecto. 

1. Diseño de estrategia de marketing. Como producto se espera obtener una caracterización y cuantificación detallada de los clientes objetivo, sus intereses y los lugares donde se encuentran de modo que las acciones promocionales sean dirigidas con precisión, además de los métodos más eficaces y atractivos de hacerles llegar nuestra oferta.
2. Diseño e implementación del sitio web. Como producto se espera crear un sitio bilingüe que resulte de utilidad para los prospectivos visitantes de nuestra región, no solo con nuestro producto sino ofertando la idea del atractivo de visitar la ciudad de Arica y su altiplano como un todo, de acuerdo a las recomendaciones y conclusiones obtenidas en la actividad 1
3. Diseño e impresión de mini revista. Como producto se espera crear un escrito que de manera precisa ofrezca el producto de manera atractiva y seductora a los extranjeros que visitan nuestra ciudad de acuerdo a las recomendaciones y conclusiones obtenidas en la actividad 1
4. Adquisición de trailer para campamento base. Como producto se espera seleccionar y adquirir un trailer que ofrezca las facilidades necesarias de acuerdo a las normas y criterios de calidad exigidas por el proyecto
5. Adquisición de bicicletas de montaña, carpas y sacos de dormir. Como producto se espera seleccionar y adquirir los equipos que ofrezcan la funcionalidad necesaria de acuerdo a las normas y criterios de calidad exigidas por el proyecto
6. Adquisición de panel fotoeléctrico

7. Adqiuisición de cámara digital

8. Adquisición de computador y conexión a Internet de alta velocidad

9. Viaje a Ausipar para determinar ubicación del campamento base. Como producto se espera determinar el lugar físico que ofrezca las mejores condiciones y ningún problema legal para establecer el campamento base
10. Traslado de trailer al paradero de Ausipar. Como producto se espera colocar el trailer que servirá de campamento base (con un vehículo de arrastre arrendado) en el lugar determinado por el punto anterior
11. Instalación de campamento base en Ausipar. Como producto de esta actividad se espera dejar el campamento base en condiciones óptimas de funcionamiento
12. Habilitación de oficina en Arica. Como producto de esta actividad se espera contar con un lugar físico de contacto en la ciudad de Arica donde los visitantes puedan contratar el tour y hacer los pagos
13. Lanzamiento del sitio web con actividad promocional. Como producto se espera dar a conocer la empresa y su producto en la ciudad de Arica y eventualmente en el resto del país
14. Lanzamiento de la mini revista con actividad promocional. Igual producto que el punto anterior
15. Captación de clientes. Como producto se espera obtener el número de clientes necesarios para el punto 13
16. Organización de primer tour

5.2 Presupuesto del Proyecto 

5.2.1 Presupuesto por Actividades

Se deberá realizar un presupuesto detallado mensual de gastos por actividad, identificando las distintas fuentes de financiamiento, de acuerdo al siguiente formato.

Presupuesto consolidado según actividades establecidas en el 5.1

	Actividad
	Aporte FDI      ($)
	Aporte Proponente ($)
	Aporte Otros ($)
	TOTAL                 ($)

	Diseño de estrategia de marketing
	3.500.000
	
	
	

	Diseño e implementación del sitio web
	2.500.000
	
	
	

	Diseño e impresión de mini revista
	350.000
	
	
	

	Adquisición de trailer para campamento base
	2.500.000
	9.000.000
	
	11.000.000

	Adquisición de bicicletas de montaña, carpas y sacos de dormir
	250.000
	750.000
	
	1.000.000

	Adquisición de panel fotoeléctrico
	
	400.000
	
	400.000

	Adqiuisición de cámara digital
	
	250.000
	
	250.000

	Adquisición de computador y conexión a Internet de alta velocidad
	
	500.000
	
	500.000

	Viaje a Ausipar para determinar ubicación del campamento base
	60.000
	
	
	40.000

	Traslado de trailer al paradero de Ausipar
	90.000
	
	
	80.000

	Instalación de campamento base en Ausipar
	90.000
	
	
	60.000

	Habilitación de oficina en Arica
	
	300.000
	
	300.000

	Lanzamiento del sitio web con actividad promocional
	300.000
	
	
	300.000

	Lanzamiento de la mini revista con actividad promocional
	300.000
	
	
	300.000

	Captación de clientes
	
	
	
	

	Organización de primer tour
	
	
	
	

	TOTAL ($)
	9.940.000
	11.200.000
	
	21.140.000


5.2.2. 
Presupuesto por ítem de gasto (consolidado)

Se deberá realizar un presupuesto detallado mensual de acuerdo a la siguiente tabla.

	
	ITEM
	FDI
	Beneficiario
	Patrocinador
	Otros
	TOTAL

	A
	COSTO DE PATROCINIO
	
	
	
	
	

	B.
	 RECURSOS HUMANOS
	
	
	
	
	

	C.
	CONTRATOS
	
	
	
	
	

	D.
	INVERSIÓN
	
	
	
	
	

	E.
	OPERACIÓN
	
	
	
	
	

	TOTAL


	
	
	
	
	


5.2.3. Total Solicitado al FDI

	
	ITEM
	MES 1
	MES 2
	MES 12
	TOTAL

	A
	COSTO DE PATROCINIO
	
	
	
	

	B.
	 RECURSOS HUMANOS
	
	
	
	

	C.
	CONTRATOS
	
	
	
	

	D.
	INVERSION
	
	
	
	

	E.
	OPERACIÓN
	
	
	
	

	TOTAL


	
	
	
	


5.2.4.Total Aporte Patrocinador

	
	ITEM
	MES 1
	MES 2
	MES 12
	TOTAL

	A
	COSTO DE PATROCINIO
	
	
	
	

	B.
	 RECURSOS HUMANOS
	
	
	
	

	C.
	CONTRATOS
	
	
	
	

	D.
	INVERSION
	
	
	
	

	E.
	OPERACIÓN
	
	
	
	

	TOTAL


	
	
	
	


5.2.5.
Total Aporte del beneficiario

	
	ITEM
	MES 1
	MES 2
	MES 12
	TOTAL

	A
	COSTO DE PATROCINIO
	
	
	
	

	B.
	RECURSOS HUMANOS
	
	
	
	

	C.
	CONTRATOS
	
	
	
	

	D.
	INVERSION
	
	
	
	

	E.
	OPERACIÓN
	
	
	
	

	TOTAL


	
	
	
	


5.2.6
Total Aporte Otros

	
	ITEM
	MES 1
	MES 2
	MES 12
	TOTAL

	A
	COSTO DE PATROCINIO
	
	
	
	

	B.
	RECURSOS HUMANOS
	
	
	
	

	C.
	CONTRATOS
	
	
	
	

	D.
	INVERSION
	
	
	
	

	E.
	OPERACIÓN
	
	
	
	

	TOTAL


	
	
	
	


5.2.7. Presupuesto por Item


Los cuadros de este punto deberán ser llenados en forma mensual y por fuente de financiamiento.

A. COSTOS PATROCINADOR

	DESCRIPCION DE ACTIVIDAD
	H/H 
	TARIFA
	COSTO MENSUAL
	MES 1 
	MES 2  
	MES N  
	TOTAL

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	 
	
	
	
	

	TOTAL 
	
	
	
	
	
	
	


B. RECURSOS HUMANOS

	NOMBRE
	RUT
	CARGO EN EL PROYECTO
	COSTO MENSUAL
	MES 1 
	MES 2  
	MES N  
	TOTAL

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	 
	
	
	
	

	TOTAL 
	
	
	
	
	
	
	


C. CONTRATOS

	NOMBRE DEL CONTRATO
	DESCRIPCIÓN DE LA CONTRATACIÓN
	MONTO
	MES 1 
	MES 2
	MES N 
	TOTAL

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	TOTAL 
	
	
	
	
	
	


D. INVERSION

	ITEM
	DESCRIPCION (CANTIDAD Y PRECIO UNITARIO) 
	MONTO
	MES 1 
	MES 2 
	MES N 
	TOTAL

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	TOTAL 
	
	
	
	
	
	


E. OPERACIONES

	ITEM
	DESCRIPCION

  
	MONTO
	MES 1 
	MES 2 
	MES N
	TOTAL

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	TOTAL 
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